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Sharkonomics: Attack- och forsvarsstrategier i dagens for-
anderliga digitala vatten.

Som Sir Richard Branson sa: “7o survive, companies have to behave like sharks — if they don’t keep mo-
ving they will drown.” Forr var svenska marknaden trygg som en swimmingpool. Idag simmar digitala
hajar som Amazon och Alibaba in och tar allt storre tuggor. Nir tryggheten minskar, sa 6kar hungern och
fordndringsviljan. Idag vill foretag simma fortare med effektiva strategier i det digitala hav vi alla delar
globalt.
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Hajar &r inte bara naturens mest fruktade rovdjur, de dr ocksa strategiska och effektiva, egenskaper som
kan vara till nytta dven i affirslivet, enligt forfattaren och bloggaren Stefan Engeseth. I sin senaste bok
Sharkonomics, beskriver han hur &ven mindre foretag, genom att ta lirdom av hajars beteenden, kan ly-
ckas ta marknadsandelar fran sina betydligt storre konkurrenter.

Bli uppslukad av Sharkonomics

Att studera hajars beteenden ger manga nyttiga insikter. Naturen dr mycket smartare én savél Stanford och
Harvard som Ericsson och Apple. Trots allt har hajar utvecklats i 6ver 420 miljoner ar och de ar fort-
farande dominanta i sitt territorium, sdger forfattaren Stefan Engeseth.



Genom att studera hajens beteendemonster, instinkter och karaktérsdrag - till exempel att jaga i flock och
att hitta den doda vinkeln - har Engeseth i boken utvecklat ett antal afférsstrategier som kan vara anvind-
bara for foretag som, oberoende av storlek, vill utmana sina konkurrenter. Men Sharkonomics handlar inte

bara om attack, utan tar dven upp strategier for hur foretag kan forsvara sig mot angrepp.

I naturen maste hajarna forflytta sig for att overleva, men i affarsvérlden har ofta storforetagen
fastnat 1 sin egen historia och det finns en risk att de blir haj-mat. Hajar producerar inte Power-
Points i tid och otid, de tar i stéllet en rejil tugga av sitt byte.

”Virldsklass! En mdktig nyfikenhet och en affdrsmdssig genialitet” .
Magnus Serratusell Wallin, Marketing Manager, PE Accounting

”Nu simmar vi dnnu fortare!"
Sharona Gessler, Head of Business Development, Corporate Markets, SEB

"Bdsta foreldsningen jag hort pa 47 dar i Rotary."
Sten R Andersson, Rotarian

” Inspirationskalas!”
Anna Stenstrom, VD, Mustasch Reklambyra

”En grym foreldsning som knot ihop hela dagens tema och fick alla att fundera pd hur néra hajarna
egentligen befinner sig. Digitalisering dr inget man vdljer, det dr idag ett mdste — annars riskerar man att
bli haj-mat.”

Marianne Lager, Ansvarig marknadskommunikation, Innofactor Sverige

Undersokning pa djupet
Stefan reste till Sydafrika for att triffa haj-experter pa plats och fa mojlighet att dyka och studera hajar i

deras naturliga miljo.

Ta en tugga av www.Sharkonomics.com

Fragor

* Digitize or Die.

* Hur g6r man for att inte fastna i historien och simma mot framtiden?

* Hur kan ni attackera nya affarsmojligheter?

* Hur aggressiva dr ni idag, hur aggressiva kan ni bli?

* Hur skulle konkurrenterna attackera ert foretag/bransch?

* Arbetar ni idag med forsvar? Vad kan ni ldra av hajars forsvarsstrategier?


http://www.Sharkonomics.com

* Hajar dor om de inte simmar, hur fort simmar ert fortag i relation till konkurrenterna?
* Vad kan ni ldra ifrdn hajars attackstrategier som utvecklats i mer dn 420 ar?

Hajar ér virldsbist pa att anpassa sig. Sharkonomics kan anpassas for organisation och
foretaget behov:

Trender: Som Creative Futurist visar Stefan pa trender med egna verktyg och modeller i syfte
att identifiera, skapa och attackera framtiden.

Kreativitet: Skapa det som andra inte ser, langt fére konkurrenterna?

Innovation: Simma eller do dr hajarnas natur. Lir av naturen - hur ni kan utvecklas och vixa.
Hur utveckla innovation som en haj?

Ledarskap: Lirdomar ifran naturen skapar anpassningsbart och modernt ledarskap.
Internet/social media: ’Boken ONE handlar om ett av dagens hetaste omrdden... om hur kun-
dens energi kan styras att tjdna foretagets syfte.” Internet World

Digitalisering: Som foreldsare inom Al och andra tekniska konferenser kan Stefan peka pa digi-
taliseringens affirsmdéjligheter och dven peka pa 16sningar hur Al kan utvecklas.

Hajen anpassar sig efter kunden

Temat pa foreldsning/workshop gar att anpassas efter organisationens/foretagets behov ex Al, bygg, in-
ternet, tryck, media, reklambyraer. I workshop-format arbetar vi med (digitalisering, kreativitet, inspira-
tion och nya synsitt pa foretagets mojligheter).

Om Stefan Engeseth

Haj-dykare, forfattare, konsult, foreldsare och géstprofessor. Stefans idéer &r ofta innovativa och fram-
tidsorienterade, ibland pa grinsen till vad som anses traditionellt acceptabelt. Dock, baseras alla idéer pa
verkligheten om att utan innovation och visioner sa 6verlever inte foretag i dagens konkurrensutsatta af-
fiarsvirld. Internationell media har beskrivit honom som en av virldens ledande experter och talare inom
sitt omrade. Stefan har héllit 6ver 1.500 foreldsningar och workshops i olika delar av vérlden for foretag
och akademiska institutioner. Som Creative Futurist ser man trender tidigt och pekar pa dess mojligheter.
Sharkonomics r hans fjirde bok, som nyligen slépptes pa Tyska, Japanska, Kinesiska och Vietnamesiska.
Tidigare titlar: Detective Marketing; One — A Consumer Revolution for Business; The Fall of PR & the
Rise of Advertising.
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